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Ε νδιαφέρουσα στοιχεία παρουσιάζει η 
έρευνα της Metron Analysis για την 
αγορά κουφωμάτων στην ελληνική 

αγορά και την χρήση του αλουμινίου, η οποία 
παρουσιάστηκε στο πρόσφατο συνέδριο της 
Ελληνικής Ένωσης Αλουμινίου. Η έρευνα, 
που έγινε για λογαριασμό της Ε.Ε.Α., βασίστηκε 
σε προσωπικές συνεντεύξεις σε νοικοκυριά και 
έγινε μεταξύ 18 Ιουνίου έως 18 Ιουλίου στην 
περιοχή της Αττικής και στο πολεοδομικό συ-
γκρότημα Θεσσαλονίκης. Το μέγεθος του δείγ-
ματος ήταν 1.541 Άνδρες και Γυναίκες ηλικί-
ας 25-65 ετών.

Ανάμεσα στα ενδιαφέροντα συμπεράσματα 
της έρευνας είναι ότι τα κουφώματα αλουμι-
νίου συνεχίζουν να υπερτερούν στις νέες κα-
τασκευές έναντι των κουφωμάτων από PVC, 
ενώ τα κουφώματα από ξύλο μειώνονται συ-
νεχώς και έχουν φτάσει σε ποσοστά γύρω στο 
3%. Επίσης, ένα ιδιαίτερο χαρακτηριστικό που 
αποδεικνύεται από την έρευνα, είναι ότι οι κα-
ταναλωτές έχουν επαρκή γνώση του τι ζητάνε 
και είναι αρκετά ενημερωμένοι. Προτιμούν τα 

κουφώματα αλουμινίου κυρίως λόγω της λει-
τουργικότητάς τους εν αντίθεση με τα κουφώ-
ματα PVC που ο πρώτος λόγος προτίμησης εί-
ναι η χαμηλή τους τιμή. 

Άλλο ένα σημαντικό στοιχείο που κατέδειξε 
η έρευνα, είναι ότι δημιουργείται σήμερα μία 
τάση η τιμή να κυριαρχεί έναντι των άλλων χα-
ρακτηριστικών για κριτήριο αγοράς, ενώ παλιό-
τερα το πρώτο κριτήριο ήταν η ποιότητα που έχει 
πλέον υποχωρήσει στη δεύτερη ή τρίτη θέση, 
ενώ τα θερμομονωτικά κουφώματα κερδίζουν 
συνεχώς έδαφος.

Τέλος, για το ενδεχόμενο αντικατάστασης 
κουφωμάτων, μόλις το 20% των ερωτηθέντων 
απάντησε ότι το σκέφτεται, ενώ το υπόλοιπο 
80% εκδήλωσε αρνητικότητα.

Η αγορά 
κουφωμάτων σήμερα

ΕΡΕΥΝΑ ΑΓΟΡΑΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΧΡΗΣΗ ΤΩΝ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΚΑΙ ΤΙΣ ΣΥΝΗΘΕΙΕΣ 

ΤΩΝ ΑΓΟΡΑΣΤΩΝ

Η έρευνα που έγινε 
για λογαριασμό 

της Ελληνικής 
Ένωσης Αλουμινίου 

σε Αθήνα και 
Θεσσαλονίκη, 

αποδεικνύει την 
σαφή υπεροχή 

των κουφωμάτων 
αλουμινίου έναντι 

των ανταγωνιστικών 
του υλικών, αλλά 

και την επαρκή 
γνώση του 

καταναλωτή για το 
τι αναζητά.

ΤΥΠΟΙ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΚΑΤΟΙΚΙΑΣΤΥΠΟΙ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΚΑΤΟΙΚΙΑΣ

59%

36%

6%

4%

ΚΟΥΦΩΜΑΤΑ
ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ

ΞΥΛΙΝΑ
ΚΟΥΦΩΜΑΤΑ

ΠΛΑΣΤΙΚΑ/
ΣΥΝΘΕΤΙΚΑ

(PVC)

ΔΓ

[ΣΥΝΟΛΟ ΔΕΙΓΜΑΤΟΣ][ΣΥΝΟΛΟ ΔΕΙΓΜΑΤΟΣ]

ΕΡ: «ΤΙ ΤΥΠΟΥΣ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΕΧΕΤΕ ΤΗΝ ΠΕΡΙΟΔΟ ΑΥΤΗ ΣΤΗΝ ΚΑΤΟΙΚΙΑ ΣΑΣ;»

[%][%][%]

ΠΡΟΣΦΑΤΕΣ ΑΓΟΡΕΣΠΡΟΣΦΑΤΕΣ ΑΓΟΡΕΣ

[ΣΥΝΟΛΟ ΔΕΙΓΜΑΤΟΣ][ΣΥΝΟΛΟ ΔΕΙΓΜΑΤΟΣ]

ΕΡ: «ΠΟΤΕ ΕΙΝΑΙ Η ΤΕΛΕΥΤΑΙΑ ΦΟΡΑ ΠΟΥ 
ΑΓΟΡΑΣΑΤΕ ΚΟΥΦΩΜΑΤΑ ΣΤΗΝ ΚΑΤΟΙΚΙΑ ΣΑΣ;»

4%

12%

21%

64%

ΤΟΝ
ΤΕΛΕΥΤΑΙΟ
ΧΡΟΝΟ

1-5 ΕΤΗ ΠΡΙΝ

5+ ΕΤΗ ΠΡΙΝ

ΔΕΝ ΕΧΟΥΝ
ΑΓΟΡΑΣΕΙ

ΕΡ: «ΤΙ ΤΥΠΟΥΣ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΓΟΡΑΣΑΤΕ ΤΗΝ 
ΤΕΛΕΥΤΑΙΑ ΠΕΝΤΑΕΤΙΑ;»

75%

20%

3%

2%

ΚΟΥΦΩΜΑΤΑ
ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ

ΠΛΑΣΤΙΚΑ/
ΣΥΝΘΕΤΙΚΑ

(PVC)

ΞΥΛΙΝΑ
ΚΟΥΦΩΜΑΤΑ

ΔΓ

[ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ 5ΕΤΙΑΣ][ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ 5ΕΤΙΑΣ] [%][%][%]

Το 59% των τωρινών κουφωμάτων των ερωτηθέντων είναι από 
αλουμίνιο και το 36% από ξύλο.

Το 75% των κουφωμάτων που κατασκευάστηκαν την τελευταία 
5ετία ήταν από αλουμίνιο.



42%

41%

31%

25%

22%

22%

13%

11%

9%

8%

ΛΕΙΤΟΥΡΓΙΚΟΤΗΤΑ

ΠΟΙΟΤΗΤΑ/
ΜΟΝΩΣΗ

ΕΥΚΟΛΙΑ
ΣΥΝΤΗΡΗΣΗΣ

ΤΙΜΗ

ΑΙΣΘΗΤΙΚΗ

ΑΣΦΑΛΕΙΑ

ΕΙΔΙΚΟΣ

ΤΑΙΡΙΑΖΟΥΝ ΣΤΟ
ΧΩΡΟ

ΑΝΤΟΧΗ

ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΑ

ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥΑΓΟΡΑΣΤΕΣ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ ΣΥΝΘΕΤΙΚΩΝ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝΑΓΟΡΑΣΤΕΣ ΣΥΝΘΕΤΙΚΩΝ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ

[Βάση[Βάση: : ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ 5ΕΤΙΑΣ]ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ 5ΕΤΙΑΣ]

ΛΟΓΟΙ ΕΠΙΛΟΓΗΣ ΤΥΠΟΥ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ

ΛΟΓΟΙ ΕΠΙΛΟΓΗΣ ΤΥΠΟΥ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ

ΕΡ: «ΓΙΑ ΠΟΙΟΥΣ ΛΟΓΟΥΣ ΕΠΙΛΕΞΑΤΕ ΑΥΤΟΝ ΤΟΝ ΤΥΠΟ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΣΤΗΝ ΤΕΛΕΥΤΑΙΑ ΣΑΣ ΑΓΟΡΑ;»

58%

28%

24%

23%

21%

20%

11%

7%

6%

2%

ΤΙΜΗ

ΑΣΦΑΛΕΙΑ

ΠΟΙΟΤΗΤΑ/
ΜΟΝΩΣΗ

ΛΕΙΤΟΥΡΓΙΚΟΤΗΤΑ

ΕΙΔΙΚΟΣ

ΑΙΣΘΗΤΙΚΗ

ΕΥΚΟΛΙΑ
ΣΥΝΤΗΡΗΣΗΣ

ΤΑΙΡΙΑΖΟΥΝ ΣΤΟ
ΧΩΡΟ

ΑΝΤΟΧΗ

ΟΙΚΟΛΟΓΙΚΑ

[%][%][%]

ΔΙΑΜΟΡΦΩΤΕΣ ΓΝΩΜΗΣ ΑΓΟΡΑΣΔΙΑΜΟΡΦΩΤΕΣ ΓΝΩΜΗΣ ΑΓΟΡΑΣ

51%

34%

22%

12%

6%

3%

ΑΛΟΥΜΙΝΑΔΕΣ

MONOI META ΑΠΟ
ΕΡΕΥΝΑ ΑΓΟΡΑΣ

ΓΝΩΣΤΟΙ, ΦΙΛΟΙ

ΜΗΧΑΝΙΚΟΙ,
ΑΡΧΙΤΕΚΤΟΝΕΣ ΚΤΛ

ΠΩΛΗΤΕΣ

ΔΙΑΦΗΜΙΣΗ

[Βάση[Βάση: : ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ]ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ]

ΕΡ: «ΠΟΙΟΙ ΣΑΣ ΕΠΗΡΕΑΣΑΝ ΣΤΗΝ ΤΕΛΙΚΗ ΣΑΣ ΕΠΙΛΟΓΗ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ;»

[%][%][%]

Η ΘΕΡΜΟΜΟΝΩΣΗ ΣΤΑ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΑ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ
Η ΘΕΡΜΟΜΟΝΩΣΗ ΣΤΑ 

ΚΟΥΦΩΜΑΤΑ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ

[Βάση[Βάση: : ΝΟΙΚΟΚΥΡΙΑ ΜΕ ΝΟΙΚΟΚΥΡΙΑ ΜΕ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΑ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ]ΚΟΥΦΩΜΑΤΑ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ]

[Βάση[Βάση: : ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ 5ΕΤΙΑΣ ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ 5ΕΤΙΑΣ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ]ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ]

ΕΡ: «ΤΙ ΤΥΠΟΥΣ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ 
ΕΧΕΤΕ ΤΗΝ ΠΕΡΙΟΔΟ ΑΥΤΗΝ;»

43%

38%

19%

ΧΩΡΙΣ
ΘΕΡΜΟΜΟΝΩΣΗ

ΜΕ
ΘΕΡΜΟΜΟΝΩΣΗ

ΔΕ ΓΝΩΡΙΖΟΥΝ

ΕΡ: «ΣΤΗΝ ΤΕΛΕΥΤΑΙΑ ΣΑΣ ΑΓΟΡΑ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ 
ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ ΤΙ ΤΥΠΟ ΑΓΟΡΑΣΑΤΕ;»

66%

30%

4%

ME
ΘΕΡΜΟΜΟΝΩΣΗ

XΩΡΙΣ
ΘΕΡΜΟΜΟΝΩΣΗ

ΔΕ ΓΝΩΡΙΖΟΥΝ

[%][%][%]

ΙΚΑΝΟΠΟΙΗΣΗ ΑΠΟ ΑΓΟΡΑ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ
ΙΚΑΝΟΠΟΙΗΣΗ ΑΠΟ ΑΓΟΡΑ ΙΚΑΝΟΠΟΙΗΣΗ ΑΠΟ ΑΓΟΡΑ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ

[Βάση[Βάση: : ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ ΑΓΟΡΑΣΤΕΣ 
ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ]ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΑΛΟΥΜΙΝΙΟΥ]

ΕΡ: «ΠΟΣΟ ΙΚΑΝΟΠΟΙΗΜΕΝΟΙ ΜΕΙΝΑΤΕ ΑΠΟ ΤΙΣ ΕΞΗΣ ΠΑΡΑΜΕΤΡΟΥΣ ΤΗΣ ΑΓΟΡΑΣ ΣΑΣ;»

50%

50%

47%

46%

33%

30%

36%

34%

13%

15%

14%

15%

4%

5%

3%

5%

ΠΡΟΪΟΝ

ΕΓΚΑΤΑΣΤΑΣΗ

ΒΑΦΗ

ΤΑΧΥΤΗΤΑ ΠΑΡΑΔΟΣΗΣ

ΠΑΡΑ ΠΟΛΥ ΙΚΑΝΟΠΟΙΗΜΕΝΟΙ ΠΟΛΥ ΑΡΚΕΤΑ ΛΙΓΟ/ΚΑΘΟΛΟΥ ΙΚΑΝΟΠΟΙΗΜΕΝΟΙ

80%80% [%][%][%]

[Βάση[Βάση: : ΙΔΙΟΚΤΗΤΕΣ ΚΑΤΟΙΚΙΑΣ]ΙΔΙΟΚΤΗΤΕΣ ΚΑΤΟΙΚΙΑΣ]

ΟΙ ΠΡΟΟΠΤΙΚΕΣ 
ΑΝΤΙΚΑΤΑΣΤΑΣΗΣ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ

ΟΙ ΠΡΟΟΠΤΙΚΕΣ 
ΑΝΤΙΚΑΤΑΣΤΑΣΗΣ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ

ΕΡ: «ΣΚΕΠΤΕΣΤΕ ΝΑ ΚΑΝΕΤΕ ΑΝΤΙΚΑΤΑΣΤΑΣΗ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ ΣΤΟ ΜΕΛΛΟΝ ΚΑΙ ΕΑΝ ΝΑΙ, ΠΟΤΕ;»

4%

5%

3%

6%

81%

ΝΑΙ ΤΟ
ΕΠΟΜΕΝΟ
ΕΤΟΣ

ΝΑΙ ΣΕ 1-3
ΕΤΗ

ΝΑΙ ΣΕ 3-5
ΕΤΗ

ΝΑΙ ΣΕ 5+
ΕΤΗ

ΔΕ
ΣΚΕΠΤΟΝΤΑΙ

~20%~20%~20%

[%][%][%] [Βάση[Βάση: : ΟΣΟΙ ΣΚΕΠΤΟΝΤΑΙ ΟΣΟΙ ΣΚΕΠΤΟΝΤΑΙ 
ΑΝΤΙΚΑΤΑΣΤΑΣΗ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ]ΑΝΤΙΚΑΤΑΣΤΑΣΗ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ]

Η ΕΠΙΔΡΑΣΗ ΤΗΣ 
ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗΣ ΣΥΓΚΥΡΙΑΣ

Η ΕΠΙΔΡΑΣΗ ΤΗΣ 
ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗΣ ΣΥΓΚΥΡΙΑΣ
ΕΡ: «Η ΠΑΡΟΥΣΑ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ ΣΥΓΚΥΡΙΑ ΣΑΣ ΕΠΗΡΕΑΖΕΙ ΜΕ ΟΠΟΙΟΔΗΠΟΤΕ ΤΡΟΠΟ ΣΤΙΣ 

ΑΠΟΦΑΣΕΙΣ ΣΑΣ ΣΧΕΤΙΚΑ ΜΕ ΑΓΟΡΑ/ΑΝΤΙΚΑΤΑΣΤΑΣΗ ΚΟΥΦΩΜΑΤΩΝ;»

54%

26%

17%

3%

2%

ΚΑΘΥΣΤΕΡΕΙ
ΤΙΣ

ΑΠΟΦΑΣΕΙΣ

ΑΝΑΒΑΛΕΙ ΤΙΣ
ΑΠΟΦΑΣΕΙΣ

ΔΕΝ
ΕΠΗΡΕΑΖΕΙ
ΚΑΘΟΛΟΥ

ΕΠΗΡΕΑΖΕΙ ΩΣ
ΠΡΟΣ ΤΟΝ
ΤΥΠΟ

ΚΟΥΦΩΜΑΤΟΣ

ΕΠΗΡΕΑΖΕΙ ΩΣ
ΠΡΟΣ ΤΗ
ΜΑΡΚΑ

ΚΟΥΦΩΜΑΤΟΣ

[%][%][%]

Αυτοί που επέλεξαν κουφώματα αλουμινίου, βασίστηκαν στη 
λειτουργικότητά τους.

Τα 2 στα 3 νέα κουφώματα που κατασκευάζονται σήμερα είναι με 
θερμοδιακοπή.

Το 20% των ερωτηθέντων δήλωσαν ότι σε μία 5ετία θα αλλάξουν 
τα κουφώματά τους.

Ο αλουμινάς εξακολουθεί να είναι ο βασικός διαμορφωτής της 
γνώμης του καταναλωτή.

Το 80% αυτών που αγόρασαν κουφώματα αλουμινίου, έμειναν 
πολύ ικανοποιημένοι.

Η σημερινή οικονομική συγκυρία επηρεάζει κατά 80% τις 
αποφάσεις για αγορά ή αντικατάσταση κουφωμάτων.
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